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INSTITUTO ELECTORAL DEL ESTADO DE ZACATECAS




De Ilas Condiciones de

la Competencia Electoral

lo dispone el articulo 38-A fraccion Il del Codigo
Electoral, disfrutar de las prerrogativas y recibir
el financiamiento publico en los terminos de la
Constitucion v del Codigo Electoral del Estado.

E s un derecho de los partidos politicos, segun

En sesion celebrada el 15 de enero del ano
de los comicios, el Consejo General emitio el Acuerdo
que aprueha el financiamiento publico a los partidos
para el sostenimiento de sus actividades ordinarias,
asi como para sus campanas en busca del voto.

lgualmente, determino los topes a los gastos
de campana para la eleccion de diputados y de
ayuntamientos en sesion celebrada el 18 de abril de
2001

CRITERIOS DE ASIGNACION DEL
FINANCIAMIENTO PUBLICO

El financiamiento publico que se otorgo a
los partidos politicos durante el ano electoral de
2001 fue en cuanto a:

» El sostenimiento de sus actividades
ordinarias permanentes;
» Gastos de campana,

El financiamiento publico anual para
el sostenimiento de actividades ordinarias se
determina en base a estudios que &l Consejero
Presidente presenta al Consejo General vy que
tienen como punto de referencia los costas
minimos de una campana para Diputado Local,
Avuntamiento y Gobernador del Estado.

La participacion en la eleccion inmediata
anterior y haber registrado candidatos en por lo
menos 13 distritos uninominales, o bien en 29
ayuntamientos, son los condiciones que establece
la ley electoral para tener derecho al financiamiento
publico. Asimismo si se obtuvg, en su caso, la
acreditacion del Instituto Electoral el ano inmediato
anterior.

El financiamiento publico para actividad
ordinaria lo fija anualmente la Legislatura en el
Presupuesto de Egresas del Estado, tomando coma
base el anteproyecto que le envia el Instituto
Electoral.

La distribucion del financiamiente para
actividades ordinarias, en terminos de lo que dispone
el articulo 43 de la ley electoral, se hace del modo
sigutente: 30 por ciento se asigna en partes iguales
a todos los partidos acreditados, y el 70 restante
se distribuye en proporcion directa a los votos que
hayan obtenido en la ultima eleccién de diputados,
segun se ilustra en los cuadros adjuntos.

El Consejero Electoral Lic. Félix Frias Reyes, entrega
el financiamiento publico a partidos politicos




FINANCIAMIENTO PARA GASTOS
DE CAMPANA

El monto otorgado para gastos de campana
es igual al gue se distribuye para actividades
ordinarias. El correspondiente al proceso electoral
de 2001 fue aprobado por el Consejo Generadl
mediante acuerdo del 18 de abril de ese ano.

TOPES A LOS CGASTOS DE CAMPANA

Los gastos de campana de los partidos y
sus candidatas, segun lo dispone el articulo 43-B de

Topes de Campana

FINANCIAMIENTO PUBLICO PARA GASTOS DE
CAMPANA

BN EUESTADO *00%

la ley electoral, estan sujetos a topes que el Consejo
Ceneral establece en cada eleccion.

El articulo citado precisa los rubros sujetos
a un limite, y éstos son:

» Gastos de propaganda;

» Castos operativos de campana, v

» Castos destinados a propaganda en
prensa, radioy television.

Los dos cuadros adjuntos detallan los tapes
maximos de gastos de campana para la eleccion de

ayuntamientos vy diputados: |

5,178.015.70 2,589,006 85
FRI 557717555 4.788.58777
PRD 9,041,940.62 4,520,970:51 }
T 3.567.54%.86 1,28%.97193
SN 130555714 B5277/857
PAS 1,305,55714 65277857 ;
COPPN 1,205,55714 85277557
TOTAL 30,281,745.13 15,140,872.57

2,589,006 85 2.58% 006,85
454226127 4,768,58777
4,542.26177 4,520,970.31
1,285,97193 1,283.971.93
65277857 652,77857
652, 77857 552,77857
852,778,557 65277857
14,915,838.03 15,140,872.57

TIEMPOS DE TRANSMISION
EN RADIO Y TELEVISION

El acceso de los partidos politicos a los
medios de comunicacian en la entidad no puede
operar como prerrogativa, tal como lo establece el
Codigo Flectoral, dado el caracter privado de las
empresas mediaticas.

No abstante, el Consejo General acordo el
31 de enero que los partidos tuvieran participacion
equitativa en los tiempos adguiridos por o cedidos
al Instituto Electoral, fundamentalmente en radio
y television.

La asignacion respectiva se hizo mediante
sorteo, en dos partes: en la primera se sortea tiempo

igual a los 8 partidos que participaron en el proc;eso
electoral; en el segundo, en proporcion directa altotal
de votos obtenidos por cada partido en la eleccion
inmediata anterior.

Oreeo del P 2 Blogue de Tiempo

5 de Febrero | Partide del Trabajo

12 de Febrero | Partido de |2 Revolucion Democratica

19 de Febrero
26 de Febrero

Partido Verde Ecologista de Mexico
Partido Alianza Social

5 de Marzo | Partido Accion Nacional

12 de Marzo | Partido Revolucionario Institucional

18 de Marzo | Partido de la Sociedad Macionalista

26 de Marzo | Convergencia por la Democracia PPN




Sorteo del Segundo Blogue de Tiempos

2 de Abril | Partido Revolucionario Institucional
9 de Abril | Partide de la Revolucion Democratica
16 de Abril | Partido Revolucionario Institucional
23 de Abril | Partido de la Revolucion Democratica
30 de Abril | Partido Accion Nacional
14 de Mavo | Partida Reveolucionario Institucional
21 de Mayo | Partido Accion Nacional
28 de Mayo | Partide de la Revolucion Democratica
4 de Junio | Partido de la Revolucion Democratica
11 de Junio | Partido Revelucionario Institucional
18 de Junio | Partido del Trabajo
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permanente para difundir sus ofertas politicas

De esta manera, los partidos contendientes
tuvieron en la radio una presencia permanente para
difundir sus ofertas politicas.

En television, el IEEZ produjo vy transmitio
cuatro programas de ocho minutos por semana, a
|os que tuvieron acceso los dirigentes de los partidos,
de cada uno de los cuales, asimismo, se grabaron y
difundieron spots con mensajes a la ciudadania.

LUGARES DE USO COMUN PARA LA
COLOCACION Y EIJACION DE LA
PROPAGANDA ELECTORAL

La fijacion, colocacion y pintas de
propaganda electoral es un recurso que los partidos

Los Partidos contendientes tuvieron en los medios una presencia

politicos utilizan en sus campanas politicas para la
obtencién del voto, y que el Consejo Ceneral vigila
v regula a fin de que la competencia se realice en
condiciones de equidad.

Al respecto, el Codigo Electoral en su articulo
38-B establece con toda precision que los partidos
deben abstenerse de cualquier expresion que
implique diatriba, calumnia, infamia, injuria,
difamacion, o que denigre a los ciudadanos, a
instituciones publicas 0 a otros partidos politicos
Y sus candidates, particularmente durante las
campanas electorales y en la propaganda
gue se utilice en el desarrollo de las
mismas,

La colocacion de la propaganda se
sujeto, entre otras, a las siguientes reglas:
padra fijarse en inmuebles de propiedad
privada siempre que medie permiso
escrito del propietario; asimismao, en
lugares de uso comun previo acuerdo de
los Consejos Distritales o Municipales
Electorales. Bajo ninguna circunstancia
en lugar de o sobre propaganda
previamente colocada por otros partidos
y candida-tos. Tampoco podra colocarse
en monumentos ni en edificios publicos.

La puesta de propaganda electoral,
‘en cualguiera de sus modalidades, en los
monumentos y zonas tipicas del Estado de Zacatecas
esta sujeta a normas especiales.

Al respecto, el Consejo General emitio el 16
de mayo de 2001 un acuerdo, mediante el cual se
establece que los Consejos Electarales Municipales
deberan regular la colocacion de propaganda
electoral, en aguellas cabeceras municipales gue han
sido declaradas zonas tipicas en la Ley de Proteccion
de Monumentos, vy que son las ciudades de
Sombrerete, Pinos, Jerez, Nochistlan, Villanueva y
ciertas zonas urbanas de la ciudad de Guadalupe.

Enlo que se refiere a la ciudad de Zacatecas,

el Consejo General acordo lo siguiente:

a) Queda estrictamente prohibido colaar,




fijar o pintar propaganda electoral en la zona que

comprende el Centro Historico, salvo en el interior
de los negocios, previa anuencia de los duenos o
responsables; vy

b) Durante un acto de campana, celebrado
en un lugar publico v abierto del Centro Historico,
solamente se podra colgar propaganda, con la obliga-
cion de retirarla una vez concluida la reunion.,

SORTEO DE LUCARES DE USO COMUN

Los lugares de uso comun, tal como lo senala
el Codigo Electoral en su articule 157, son aquéllos
propiedad del gcbiernc estatal y de los
ayuntamientos susceptibles de ser utilizados para
la colocacion de propaganda electoral, y cuyo reparto
se hizo por sorteo realizado en los Consejos
Municipales entre los partidos participantes en &l
proceso electoral de 2001,




